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Methodenbeschreibung der Befragung

Grundgesamtheit
Deutschsprachige Bevolkerung uber 14 Jahren in Privathaushalten in Deutschland

Stichprobe
30.116 Interviews

Erhebungsmethode
CATI = (Computer Assisted Telephone Interviewing)

Erhebungszeitraum
18. Marz bis 24. Mai 2003

Der (N)Onliner-Atlas 2003 wurde unterstiitzt von der Dresdner Bank, der Deutschen
Telekom, Lycos, IBM und dem Bundesministerium fur Wirtschaft und Arbeit.

Download der Sonderauswertung: www.frauen-technik-impulse.de/n-onliner

Copyright

Diese Sonderauswertung ist einschlie3lich ihrer Teile urheberrechtlich geschutzt. Jede
Verwertung aul3erhalb der engen Grenzen des Urhebergesetzes ist ohne Zustimmung
des Vereins Frauen geben Technik neue Impulse e.V. unzulassig und strafbar. Das gilt
insbesondere fiir Vervielfaltigungen, Ubersetzungen, Mikroverfilmungen und die
Einspeicherung und Verarbeitung in elektronischen Systemen.
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Internetnutzung von Frauen und Mannern in Deutschland 2003
Themenubersicht

* Onlinenutzung von Mannern und Frauen — die Kluft wachst
« Landervergleich: Die Rangfolge der Bundeslander

« Bildung fordert Onlinenutzung

« Beschaftigung ist kein Garant fur Onlinenutzung

* Arbeitslosigkeit und Onlinenutzung — Skepsis bleibt

« Geringes Einkommen — geringere Onlinenutzung
 Internet fur Alle” ist kein ,Internet fur Alte”

« Niemanden auf dem Weg ins Netz zurlcklassen

» Kontakt
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Onlinenutzung
von Frauen und Mannern
- die Kluft wachst
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Onlinenutzung von Frauen und Mannern — die Kluft wachst

Onlinenutzung im Aufwind

Es geht grundsatzlich
aufwarts: Im Jahr 2003 ist die
Halfte der deutschen
Bevolkerung uber 14 Jahre
online.

Die hohen Zuwachsraten
bei mannlichen Online-
nutzern sind verantwortlich
fur diese positiven
Nutzungsplanerinnen Gesamtzahlen.
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Onlinenutzung von Frauen und Mannern — die Kluft wachst
Onlinerlnnen — Nutzungsplanerinnen - Offlinerlnnen

+—
38,5%

Offlinerinnen Nutzungsplanerinnen

- Frauen - Manner

Die Mehrheit der Onlinerinnen

0”"29”””6” sind Manner: 56,2 Prozent

Die Mehrheit der Offlinerlnnen
und auch der Nutzungs-
planerinnen sind Frauen: 61,5
und 55 Prozent.

In der Gesamtbevolkerung haben
Frauen einen Anteil von gut 52
Prozent.
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Onlinenutzung von Frauen und Mannern — die Kluft wachst

Die Kluft wachst wieder

Internetnutzung nach Geschlecht Manner
Onliner 2001 - 2003 Frauen
0 Differenz
100%
80%

60%

40%

2001 2002 2003

Die Schere bei der
Onlinenutzung von Frauen und
Mannem ging im Vergleich zu
den Vorjahren weiter
auseinander:

2003: 16,7%

2002: 13,6%

2001: 13,7%




Landervergleich:
Die Rangfolge der Bundeslander



Frauen und Manner im Vergleich

Frauen und Manner online nach Bundeslandern

Gesamt
Bundesland Platz |Prozent |Platz|Prozent |Platz |Prozent
He ssen 1 47,5 @ 60,9 3/ 539
Schleswig-Holstein 2 47,2 56,7 4 51,7
Berlin 3 45,4 (lj) 69,2 (1) 56,6
Baden-Wurte mberg 4 44 5 60,1 5 51,7
Bayern 5 41,8 4 60,6 6 50,9
Niedersachsen 6 41,8 6 59,5 7 50,3
Hamburg 7 41,4 (2 68,6 2| 54
Nordrhein-Westfalen| 8 41,3 ] 58,2 (] 49,4
Thiringen 9 41,2 12 55 10 47,9
Rheinland-Pfalz 10 40,1 9 57,1 9 48,3
Saarland 11 40 14 54 14 46,6
Sachsen 12 40 13 54 9 12 47,1
Brandenburg 13 39,6 11 56,6 11 47,9
Sachsen-Anhalt 14 38,4 15 53,2 15 45,5
Bremen 15 36,4 8 58,3 13 46,7
Mecklenb.- Vorpom. 16 36,4 16 49,9 16 42,9
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Frauen auf dem Land
Platz 1: Hessen

Platz 2: Schleswig-
Holstein

Manner in der Stadt
Platz 1: Berlin
Platz 2: Hamburg

Gesamt
Platz 1: Berlin
Platz 2: Hamburg
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Platz 1 bis 8 bei den Frauen 2002 und 2003 (nach Internetnutzung)

Platzierung 2003

Vergleich 20’0_2\

1 Hessen Bei den Flachenldndern hat Hessen den héchsten Onliner-Anteil [ +4\l
insgesamt. Bei den Frauen ist das Bundesland der Spitzenreiter. \_/
47 Prozent der Frauen nutzen dort das Internet.
2 Schleswig- Mit einem sehr hohen Anteil an Onlinerinnen — dem zweith6chsten -1
Holstein bundesweit — riickt Schlesw ig-Holstein auf Platz 4 im Gesamt-
! Bundeslander-Ranking. A~
3 | Berlin Im Bundeslandervergleich steht Berlin mit 45 Prozent Onlinenutzung der [ +4 )
Frauen auf Rang 3 — das entspricht dem durchschnittlichen Anteil der \_/
weibl. Internetnutzung in GroRstadten mit iiber 500.000 Einw ohnerinnen.
4 | Baden- Mit 44 Prozent Onlinerinnen ein weiteres liberdurchs chnittliches -2
Wiirttemberg Flachenland.
5 Bayern Die bayrischen Frauen reprasentieren online, offline und bei der -1
Nutzungs planung den weiblichen Durchs chnitt.
6 | Nieder- Niedersachsen hat im Vergleich zu Bayern einen niedrigeren Anteil -3
h weiblicher Onliner, durch eine hohere Nutzungsplanung jedoch auch
sachsen einen niedrigeren Anteil weiblicher Offliner.
7 | Hamburg Fir eine GroRstadt fallt der Anteil von 41 Prozent Onlinerinnen sehr +1
spéarlich aus. In keinem anderen Bundesland ist der Abstand bzgl. der
Internetnutzung zwischen Mannern und Frauen so groR (28
Prozentpunkte Differenz).
8 Nordrhein- Hier liegen fast alle Werte im Bereich des Bundesdurchs chnitts : Die +1
Westfalen Onliner-Anteile leicht darunter, die Anteile der Offlinerinnen leicht

dariber.
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Hessen hat
Schleswig-
Holstein von
der Spitze
verdrangt.

Niedersachsen
verschlechtert
sichum 3
Platze.

Aufsteiger des
Jahres

Hessen: + 4
Berlin: + 4
Saarland: + 5
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Platz 9 bis 16 bei den Frauen 2002 und 2003 (nach Internetnutzung)

Platzierung 2003

Vergleich 2002

9 Thiiringen Thiringen fiihrt bei den neuen Bundeslédndern: Es liegt mit 41 Prozent +2
Internetnutzerinnen vor Rheinland-Pfalz und nur knapp hinter
Nordrhein-Westfalen, Niedersachsen, Hamburg und Bayern.
10 | Rheinland- Rheinland-Pfalz ist ein weiteres Bundesland, das beiden Frauen nahe an 0
Pfalz der ,,goldenen Mitte“ liegt und sich von anderen Bundeslandern nur
durch einen hoheren Anteil an Nutzungsplanerinnen hervorhebt.
PN
4 \
11 Saarland Im letzten Jahr aufgeholt: Trotz niedrigem Onliner-Anteil bei den Frauen +5
unterdurchschnittlich viele Frauen offline: Das Land mit dem hoéchsten \./
Anteil an Nutzungsplanerinnen.
12 | Sachsen Sachsen unterscheidet sich von den Frauen vom Saarland und 0
Rheinland-Pfalz durch eine niedrigere Nutzungs planung und
entsprechend hoherem Anteil an Frauen, die offline sind.
13 | Brandenburg Brandenburg ist neben Me cklenburg-Vorpommern das einzige +1
Bundesland, in dem weniger als die Halfte der berufstatigen Frauen das
Internet nutzen.
14 | Sachsen- Nur 22 Prozent der nicht berufstatigen Frauen nutzen das Internet —so -1
Anhalt wenige wie in keinem anderen Bundesland. Diese Tatsache senkt den
Anteil der weiblichen Onliner in Sachsen-Anhalt drastisch.
P~
15 Bremen Zweitniedrigster Onliner-Anteil bei den Frauen —der Anteil von 12 [ -9\
Prozent Nutzungsplanerinnen lasst jedoch fiir die Zukunft hoffen. v
16 | Mecklenburg- | Inallendrei Gruppen eine extreme Auspragung: die niedrigsten Anteile -1
bei den Frauen online und den Nutzungsplanerinnen, den hochsten
Vorpommern Anteil an Frauen offline bundesweit.

D =1 ['—"' .
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Auch
Tharingen und
Brandenburg
konnten sich
verbessern.

Absteiger des
Jahres

Bremen: -9
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Platz 1 bis 8 bei den Mannern 2002 und 2003 (nach Internetnutzung)

Platzierung 2003 Vergleich 2002
1 | Berlin Berlin lebt von den Méannern — das gilt zumindest fur die 0
Internetnutzung. Ohne den hohen Anteil mannlicher Onliner wére .
Berlin nicht die Nummer 1 der Bundes lander. Berlin behauptet
2 | Hamburg Mit Hamburg riickt ein weiterer Stadtstaat durch den weit +1 den ersten Platz.
tiberdurchschnittlichen Onliner-Anteil der Manner an die Spitze der
Bundesldander-Rangfolge — direkt hinter Berlin. Hessen und
3 | Hessen Das Flichenland mit dem hdchsten Onliner-Anteil, sowohl bei den 1 Hamburg haben
Mannern als auch bei den Frauen. dle Platze
4 | Bayern In dep sidlichen Bun_desléindern ist der Onliner-Anteil bei den Mannern +2 getauscht_
deutlich hoher als bei den Frauen. In Bayern nutzen 61 Prozent der
Manner das Internet.
5 | Baden- Der Onliner-Anteil bei Mannern liegt in Bade n-Wiirttem berg nur leicht 0
Wiirttemberg | unter dem von Hessen und Bayern. Bayern, Nieder-
6 | Nieder- Der Onliner-Anteil in Niedersachsen entspricht bei den Mannern genau +1 saclhsen, Nord-
h dem Durchschnittswert von 59 Prozent. Das sind bereits 10 rhem-WeStfalen
sachsen Prozentpunkte weniger als in Berlin. und Bremen
7 | Nordrhein- Trotz der grofRen Stiadte und Ballungsraume liegt der Onliner-Anteil in +1 .
Westfalen NRW auch bei den Mannern unter dem Durchs chnitt. konnten SlCh
: - — —— verbessern.
8 | Bremen Obschon Bremen im Bundesldanderranking insgesamt weit hinten liegt, +2
gibt es in der Hansestadt relativ viele mannliche Onliner.
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Platz 9 bis 16 bei den Mannern 2002 und 2003 (nach Internetnutzung)

Platzierung 2003 Vergleich 2002 | Absteiger des
9 Rheinland- Entgegen der generellen Tendenz nutzen in Rheinland-Pfalz 0 Jahres:
verhaltnismaRig wenige Manner in den groBeren Stadten das Internet. .
Pfalz __ | Schleswig-
10 | Schleswig- Im Gegensatz zu den Frauen ist der Anteil der mannlichen Onliner im (-6 Y Holstein: -6
Holstein auBersten Norden mit 57 Prozent sehr niedrig fiir ein westliches \_/
Bundesland. Saarland: - 3
11 Brandenburg Bei den Mannern zeigt Brandenburg ein sehr ausgepragtes Stadt-Land- +3
Gefalle der Internetnutzung ThUI’I ngen und
12 | Thiirinagen Obwohl der Onliner-Anteil der Manner deutlich vom Bundesdurchschnitt | +3
9 abweicht, liegt der Anteil der mannlichen Offliner auf dem Niveau von Brandenburg
Rheinland-Pfalz und Brandenburg: Zweithochste Nutzungsplanung bei i
den Mannern. haben SICh
13 | Sachsen Durch den zweitniedrigsten Anteil an méannlichen Nutzungsplanern -1 Verbessert’
bundesweit ist der mannliche Offliner-Anteil in Sachsen fast so hoch wie Sachsen—
in Mecklenburg-Vorpommern. )
- ——— —— Anhalt fiel
14 | Saarland Im Gegensatz zu den Frauen kénnen die Manner im Saarland nicht mit -3 ) .
einem hohen Nutzungsplaner-Anteil aufw arten. Hier findet sich der We|ter ZU rUCk_
hochste Offliner-Anteil in den alten Bundeslandern.
15 | Sachsen- Sachsen-Anhalt liegt in der mannlichen Onlinenutzung knapp hinter dem | -2 Schlusslicht
Anhalt Saarland, hat aber mehr Nutzungsplaner. Trotz Zuwachsen bleibt das Wie bel den
Bundesland im Vergleich zum Vorjahr weiterhin am hinteren Feld der
Rangfolge. Frauen:
16 | Mecklenbura- | In Mecklenburg-Vorpommern sind ,,nur“ 50 Prozent der Manner online - | Mecklenbura-
V 9 ein Anteil der immer noch deutlich liber den Spitzenwert der Frauen g
orpommern liegt. Das Bundesland mit dem hochsten Anteil mannlicher Vorpommern
Nutzungsplaner.
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Bildung fordert Onlinenutzung
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Bildung fordert Onlinenutzung
Internetnutzung nach Schulbildung (1)

Anteil an der

. Bevélkerung*
Frauen Manner Frauen Manner
83% 10 85% _8 187 183
Voksschule o. Lehre  [EPGA 829 33% [ ] 569 387 191
Volksschule m. Lehre  pX:1JA . 65% 44% . 49Y 10.59 11.66
Weiterbilde nde
Schule 51% [ ] 40% 65% B 28% 11,50 8,97
Abitur, Fachabitur 75% 0 19% 83% M4% 218 247
‘fbgeschlosse nes 72% o 219 7% I 19¢ 1,86 3,44
Studium
(in Mio.)
B Onlinerinnen Nutzungsplanerinnen [ Offlinerlnnen *‘keine Angabe“

entspricht 0,82 Mio.

Schilerinnen kennen und nutzen das Internet fast im gleichen Umfang wie lhre
mannlichen Mitschuler.

Frauen und Manner mit abgeschlossenem Studium liegen ebenfalls fast gleichauf.
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Bildung fordert Onlinenutzung
Internetnutzung nach Schulbildung (2)

Anteil an der

s Bevblkerung*
Frauen Manner Frauen Ménner
Sehierfinnen ; 7
83% 10 85% 8 187 183
Volksschule o. Lehre 387 1,91
Volksschule m. Lehre 10.59 11.66
Weiterbilde nde
Schule 65% B 28% 11,50 8,97
Abitur, Fachabitur 75% B 19% 83% Hav 218 247
Abgeschlossenes 72% B 210 7% I 190 186 344
Studium
(in Mio.)
B Onlinerinnen Nutzungsplanerinnen [ Offlinerlnnen *«keine Angabe*

entspricht 0,82 Mio.

Frauen und Manner mit Volksschulabschluss (mit und ohne Lehre) haben die
hochsten Anteile an Offlinerinnen: das entspricht 10 Millionen Frauen und ,nur” 6,8
Millionen Mannern.

Auch unter den 11,5 Millionen Frauen, die eine weiterbildende Schule besucht
haben, ist der Offlineranteil mit 40 Prozent noch recht hoch.




Bildung fordert Onlinenutzung
Internetnutzung nach Schulbildung (3)

Frauen Manner
Schiller/innen 2
Volksschule o. Lehre 19
Voksschule m. Lehre  PLLA ] 65% T
sonule 51% [ ] 40% I V:I65% B 28%
Abitur, Fachabitur 8
Abgeschlossenes 72% | I 5

Studium
Differenz der Online-Anteile (in %)

B Onlinerinnen Nutzungsplanerinnen [ Offlinerlnnen

Folie 17

Anteil an der
Bev6|kerung*
Frauen Manner

1,87 1,83
387 1,91
10.59 11.66
11,50 8,97
218 247
1,86 344
(in Mio.)

**keine Angabe“

entspricht 0,82 Mio.

Die grofdte Differenz - 19 Prozentpunkte - und die geringsten Nutzungsraten finden
sich in der Gruppe Volksschule ohne Lehre.

Mit dem Bildungsniveau steigt die Internetnutzung und die Differenz zwischen Frauen
und Manner nimmt ab: 16 - 14 - 8 - 5 Prozentpunkte.




Bildung fordert Onlinenutzung
Internetnutzung nach Schulbildung und Alter

Volksschule
bis 30 Jahre

30 - 59 Jahre

60+ Jahre

11 EEA |

Weiterbild. Schule

bis 30 Jahre

30 - 59 Jahre

60+ Jahre

Abitur/Hochschulabschluss

bis 30 Jahre

30 - 59 Jahre

60+ Jahre

70% B 21% kN 83% [ 17
59% N 31% RN 73% B 20%
13 P 67%
92% B/ N 96% PAL
80% | EPYA 11 EXEA b

67% 44%

Differenz der Online-Anteile (in %)

B Onlinerinnen Nutzungsplanerlnnen [ Offlinerinnen

Folie 18

Auch bei jungeren Frauen
mit geringem Bildungs-
abschluss ist die Internet-
nutzung unterdurchschnitt-
lich. Hier zeigen sich auch
gravierende Unterschiede
zu den Mannern derselben
Altersgruppen.

Bei Frauen Uber 60 Jahren
sind in allen Bildungs-
schichten die Nutzungsraten
sehr gering. Die Differenz zu
den Mannern istin den
Gruppen Abitur/Hochschul-
abschluss mit 20 Prozent-
punkten genauso hoch wie
bei Volksschule: 30-59 Jahre!




Beschaftigung ist kein
Garant fur Onlinenutzung



Beschaftigung kein Garant fur Onlinenutzung
Internetnutzung nach beruflichem Status

Frauen Manner
Studierende 0
Beamte, héher 81% 1291
Sttt et 2 CI + o —
Leitende Angestelite 12
Beamte, mittel 69% | | 23908 71% B 19%
Selbsténdig/Freiberuflich 14
Angestellite E
z.Zt. arbeitslos 13 E2A 36%
Arbeiterlnnen/HandwerkerIB 54% ] 33%
Hausfrau, -mann 6
In Rente oder Pension 13 B2 74%

Differenz der Online-Anteile (in %)

B Onlinerinnen Nutzungsplanerlnnen [ Offlinerinnen

Folie 20

Beschaftigte in
einfachen Positio-
nen haben seltener
beruflich Zugang
zum Internet.

Frauen sind eher in
niedrigen Positionen
beschaftigt.

Die Unterschiede
zwischen Frauen
und Mannem sind
bei Angestellten und
bei Arbeiterlnnen/
Handwerkerlnnen
besonders hoch!




Arbeitslosigkeit und
Onlinenutzung:
Skepsis bleibt



Folie 22

Arbeitslosigkeit und Onlinenutzung — Skepsis bleibt
Arbeitslose: Internetnutzung nach Alter

Frauen Manner

bis unter 40 Jahre 70% l 21% Frauen und Manner bis 40

Jahren ohne Beschafti-
gung tendieren starker ins

40 Jahre u.mehr [ I o Netz als die dlteren
Erwerbslosen.

B Onlinerinnen Nutzungsplanerinnen [ Offlinerlnnen

Im Vergleich zum Vorjahr nutzen 2003 mehr arbeitslose Frauen und Manner das
Internet: Der wahrscheinliche Grund: mehr Personen mit beruflicher
Interneterfahrung wurden arbeitslos.

Dennoch: 45 Prozent der arbeitslosen Frauen und 36 Prozent der arbeitslosen
Manner aller Altersstufen (s. Folie 20) wollen auch in Zukunft das Internet nicht

nutzen!.




Geringes Einkommen-
geringere Onlinenutzung



Geringes Einkommen — geringere Onlinenutzung

Haushaltseinkommen

Frauen

Bis 0,5 €
0,5 -1€

1-15¢€
15-2¢€
2-25¢€
25-3€ 56% m 36%
3-35¢€
35-4€ 68% B 24%

4 € u. mehr 71%

B 20%

(in Tausend)

B Onlinerlnnen

Manner

70% B 24%

Nutzungsplanerinnen [ Offlinerinnen

Folie 24

Mit steigendem
Haushaltsnetto-
Einkommen steigt die
Internetnutzung — bei
Frauen und Mannern.

In den Einkommens-
klassen bis 1.000 € sind
fast zwei Drittel der
Frauen, aber nur gut die
Halfte der Manner
offline.

Weibliche Offlinerlnnen
verfugen im Durchschnitt
uber 500 € weniger
Haushaltseinkommen.




Geringes Einkommen — geringere Onlinenutzung

Folie 25

Haushaltseinkommen: Personen unter 30 Jahren

Frauen Manner

l

73% 8%
74% W 15%
i
92% [

B Onlinerlnnen Nutzungsplanerlnnen [ Offlinerinnen

Bei geringem Ein-
kommen ist auch bei
den Jungeren der
Offline-Anteil am
hochsten: der Unter-
schied zwischen Frauen
und Mannem verringert
sich mit steigendem
Einkommen.

Ein Einkommen bis
1000 € wirkt bei den
jungen Frauen als

Nutzungshemmnis!
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Geringes Einkommen — geringere Onlinenutzung
Haushaltseinkommen: Personen von 30 — 49 Jahren

Frauen Manner

Frauen zwischen 30
und 49 Jahren nutzen

auch bei htherem

84% H10%
86% B 9%

B Onlinerlnnen

Nutzungsplanerlnnen [ Offlinerinnen

Einkommen seltener
das Internet als
gleichaltrige Manner.

90 Prozent der Manner
sind vollzeit berufstatig,
Fehlende Berufs-
tatigkeit wirkt sich in
dieser Altersgruppe
besonders bei Frauen
negativ auf die
Internetnutzung aus.




Internet fur Alle” ist kein
JInternet fur Alte”
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Jnternet fur Alle” ist kein ,Internet fur Alte“
Internetnutzung nach Alter

Anteil an der

Frauen Manner ﬁ%
14 - 19 Jahre 127 82 % [T 244 255
20 - 29 Jahre 3,87 397
30 - 39 Jahre 554 6,06
40 - 49 Jahre 581 5,08
50 - 59 Jahre 535 417
60 - 69 Jahre |EZEA 81% M 131% L] KV 538 443
70 + Jahre 507 4,10

B Onlinerinnen Nutzungsplanerinnen [ Offlinerlnnen

Je alter, desto geringer ist die Internetnutzung — bei Frauen wie bei Mannem

Die Online-Anteil fallt bei den Frauen bis 29 Jahren schon um 12 Prozentpunkte, bei den
Mannem ist ein ahnlicher Ruckgang erst in der Altersgruppe ab 49 Jahren zu finden.
Schliellich sind bei den Uber 60-Jahrigen nur noch halb so viele Frauen wie Manner online.
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Jnternet fur Alle” ist kein ,Internet fur Alte“
Internetnutzung ab 50 Jahren

Frauen 50 + @ Online 0OPFaner ©Offine Manner 50 + @ Online @ Paner @ Offline
0% 20% 40% 60% 80%  100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
so5+ | T F
S W 39
oo N T

65-69
70 +

Die Differenzierung in 5-dahres-Schritten zeigt eindruckvoll den raschen Ruckgang bei
den Frauen, insbesondere ab 60 Jahren: diese zahlenmaldig starke Gruppe nutzt ihre
digitalen Chancen bisher nicht.

50-54

95-59

60-64

65-69

70+

Aber auch immer mehr Frauen uber 50 wollen das Internet nicht nutzen: 2002 waren
es 67 Prozent, 2003 sind es schon 71 Prozent.
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Internetnutzung ab 50 Jahren nach Bundeslandern

Frauen und Manner bis 50 Jahre/ uber 50 Jahre online nach Bundeslandern |

' Frauen <50 | Ménner <50 Frauen >50 Mé&nner >50
Bundesland Platz|Prozent|Platz |Prozent|Platz|Prozent|Platz |Prozent
Hessen C1 711 a4 s8] 2| 22| 6 35
Berlin 2 70 2 84 3 21 1 43
Saarland 3 67 10 77 (1 12 12 27
Schleswig-Holstein 4 67 7 77 g_% 23 5 35
Thiiringen 5 66| 11 75] 15 13 14 26
Baden Wiirttemberg 5 66 7 77 5 19 4 36
Hamburg 7 66 g 86 6 18 2 40
Niedersachsen 8 65 14 74 8 17 3 39
Sachsen 9 64 12 751 11 15 13 27
Nordrhein-Westfalen 10 62 5 78 7 18 9 33
Sachsen-Anhalt 11 62 13 741 11 15 15 24
Bayern 12 60 6 78 4 20 7 34
Rheinland-Pfalz 13 59 9 771 10 16 8 34
Brandenburg 14 58 15 72 14 14 11 31
Mecklenb.-Vorpom. 15 56 16 63 9 17 16 21
Bremen (ﬂ 54 3 84| 11 15 10 32
=1
D [ ' gebl;za"rj::hnik
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Hessen und
Schleswig-Hol-
stein sind die
Spitzenlander
bei den Frauen,
Hamburg und
Berlin bei den
Mannem.

Bremen und das
Saarland landen
bei den Frauen,
Mecklenburg-
Vorpommern in
beiden Alters-
gruppen der
Manner auf dem
letzten Platz.
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Jnternet fur Alle” ist kein ,Internet fur Alte”
Haushaltseinkommen und Alter: 50 bis 59 Jahre

Frauen Manner
Bis unter 1€ |E[:LA I 77% 28% . 66 % Frauen mit einem
Einkommen bis 1000€
' 1se — == i — nutzen wesentlich
‘ seltener das Internet
als Manner dieser
1,5-2€ 33% 28, Einkommensgruppe.
In der Altersgruppe 50
2-25¢ 2 bis 59 Jahre steigt die
Onlinenutzung mit dem
25-3€ 24 Haushaltseinkommen -
bei den Mannern
3€ und mehr m 78% l 159, Wgsentlich starker als
bei den Frauen.

(in Tausend)

B Onlinerinnen Nutzungsplanerinnen B Offlinerinnen
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Jnternet fur Alle” ist kein ,Internet fur Alte”
Haushaltseinkommen und Alter: 60 Jahre und alter

Frauen

Frauen dieser
2V, Altersgruppe mit
hoheren Einkommen

Bis unter 1 €

B
2 —gg’:
=
— =
(9]
q

1-15€ =) sind zwar insgesamt
eher online als Frauen

\5.2¢ " — m_it niedrigeren
Einkommen. Im Ver-
gleich zu den gleich-

2-25¢€ 13% i 80% I 26 || altrigen Mannern ist der
Offline-Anteil jedoch

25.3¢€ 13 ] uberproportional hoch.
Die Tendenz ist jedoch

3 € und mehr | [FEP | ] 56%| I 50% [] mol  positiv: Viele planen

1 zukulnftig online zu
(in Tausend) gehen .

B Onlinerinnen Nutzungsplanerinnen B Offlinerinnen




Niemanden auf
dem Weg ins Netz
zurucklassen
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Niemanden auf dem Weg ins Netz zurucklassen
Online-Nutzen fur ,Hausgebrauch® nicht sichtbar

» Nicht-Berufstatige bilden das Gros der Offliner

» 70 Prozent der weiblichen Offliner sind nicht berufstatig: Davon
- 46 Prozent Rentnerinnen: 42 Prozent in 2002
- 23 Prozent Hausfrauen: 18 Prozent in 2002

» Die niedrigsten Onliner-Quoten finden sich bei:
- Frauen und Mannern in Rente,
- Hausfrauen und -mannern und
- Arbeitslosen.

Fazit: Der Nutzen des Internet fur die personliche Lebensgestaltung
ist diesen Gruppen nach wie vor nicht deutlich!
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Niemanden auf dem Weg ins Netz zurucklassen
Genau hinschauen — dann handeln

* Aktuelle Situation:
— Zuwachsraten in allen ,internetfernen® Zielgruppen

— Aber: Abstande zu nutzungsstarken Zielgruppen bleiben erhalten oder haben
sich vergrolert

» Detailanalyse schafft Ansatzpunkte:

— Offlinerlnnen in detaillierte Zielgruppen aufteilen! Also nicht: ,,die Frauen® sind
offline, sondern ,Seniorinnen®, ,Frauen in der Familienphase®, ,Frauen mit
geringer Bildung und geringem Einkommen*,” Frauen im Handwerk®. Aber

auch ,Manner in landlichen Regionen” etc.

« Moglichst viele Maldnahmen zur Onlineférderung in den Bundeslandern erhohen
nicht zwangslaufig den Anteil der Onliner. Mal3nahmen mussen der Struktur der
Bevolkerung des Bundeslandes angepasst werden - Einkommen, Alter,
Stadt/Land etc.
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Kontakt:

FRAUEN
Frauen geben Technik neue Impulse e.V. ‘;‘-“IEBUEEN“T“EPCITLI;IIIE(
- Barbara Schwarze - e.V.
Wilhelm-Bertelsmann-Stralze 10
33602 Bielefeld

fon: +49. 521.106-73 22

fax: +49. 521.106-71 71

eMail: schwarze@frauen-technik-impulse.de
www.frauen-technik-impulse.d
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